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Polskie owoce 
- naturalność i zdrowe trendy

Dorota Łuszczek
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Plan prezentacji

1. Krótko o VIMAX

2. Trendy konsumenckie

3. Rynek napojów 

4. Podział polskich owoców

5. Owoce jagodowe – opis wybranych gatunków



SMAK                    ZAPACH                    KOLOR                    SMAK                    ZAPACH                    KOLOR                    SMAK                    ZAPACH                    KOLOR                    SMAK                    ZAPACH KOLOR                    SMAK                    ZAPACH

1. Krótko o VIMAX
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- Kalendarium: od 1991 roku

- Produkcja: PL

- Jakość: ISO 9001:2009 
ISO 22000:2005

- Oferta: Aromaty 
Ekstrakty 
Barwniki, Słodziki
Premiksy witaminowe



Dogodna logistycznie lokalizacja w centrum kraju,
30km na zachód od Łodzi, przy drodze krajowej nr 14,
w pobliżu skrzyżowania z S14, S8 oraz autostrad A1 i A2.

Położenie
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2. Trendy konsumenckie
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Zdrowie

Naturalność

Innowacyjność
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ZDROWIE
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Z poniższej listy proszę wybrać dwa 
rodzaje działań, które, Pana(i) 

zdaniem, w największym stopniu 
przyczyniają się do poprawy zdrowia 

ludzi.

Wskazania respondentów według terminów badań

V 1993 VII 2007 VII 2012 VII 2014

w procentach

Zdrowe odżywianie się 56 43 50 54

Regularne uprawianie gimnastyki, 
biegi itp.

15 23 25 37

Spędzanie wolnych dni, wolnego 
czasu na aktywnym wypoczynku 

(spacery, wycieczki rowerowe itp.)

28 24 23 28

Unikanie sytuacji nerwowych, 
stresowych

33 30 29 26

Regularne wizyty u lekarza 24 31 34 23

Niepalenie papierosów 24 30 21 19

Niepicie alkoholu 14 14 9 6

Regularne zażywanie preparatów 
lub tabletek witaminowych

2 2 3 1

Inne 1 1 1 1

Źródło: CBOS, Komunikat z badań CBOS Nr 115/2014, Zachowania Żywieniowe Polaków
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Źródło: CBOS, Komunikat z badań CBOS Nr 115/2014, Zachowania Żywieniowe Polaków
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NATURALNOŚĆ

Naturalne  zdrowsze
Naturalne    naturalne składniki  naturalne aromaty

ekstrakty roślinne
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Źródło: Materiały prasowe, badanie TNS dla KFC 
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INNOWACYJNOŚĆ

Innowacyjność Żywność funkcjonalna (Oświadczenia zdrowotne)
Innowacyjność Nowe smaki
Innowacyjność Naturalność
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*Źródło: Innowacyjność produktowa przedsiębiorstw na rynku artykułów żywnościowych, BOGDAN SOJKIN, TOMASZ OLEJNICZAK, Uniwersytet Ekonomiczny 
w Poznaniu, 2012
**Źródło: Innowacyjny Polak 2014, 3M
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3. Rynek napojów

- Bez konserwantów

- Naturalne barwniki

- Naturalne aromaty

- Ekstrakty roślinne

- Witaminy, minerały



Aromaty VIMAX
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Aromaty VIMAX

Kategorie:

• naturalne 95/5

• naturalne WONF

• naturalne

• aromaty

Formy:

• płynna

• proszkowa

• granulowana

Rozpuszczalne:

• w wodzie

• w tłuszczach

Szeroka gama smaków:

• słodkie i owocowe,

• słone (mięsne, warzywne
i przyprawowe)

• popularne i powszechnie 
znane, mieszanki egzotyczne
i fantazyjne, smaki lokalne
i narodowe



Ekstrakty roślinne VIMAX

Pozyskiwane z : 

Owoców
(np. dzikiej róży)

nasion
(np. kopru włoskiego)

pędów
(np. sosny)

korzeni
(np. lukrecji)

liści
(np. mięty) 

kwiatów
(np. czarnego bzu)

kłączy i pędów
(np. imbiru)



Ekstrakty i aromaty ekologiczne
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4. Podział polskich owoców

1. Owoce ziarnkowe
- Jabłoń
- Grusza
- Pigwa
2. Owoce pestkowe
- Śliwa
- Wiśnia i czereśnia
- Brzoskwinia i nektarynka
- Morela
3. Owoce jagodowe
- Porzeczka (czarna, czerwona)
- Agrest
- Borówka brusznica
- Jagoda czarna
- Aronia
- Truskawka
- Poziomka
- Malina
- Jeżyna

Źródło: Surowce spożywcze pochodzenia roślinnego, red. Krystyna Świetlikowska, Wydawnictwo SGGW, Warszawa 2008
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Owoce jagodowe

PL potentatem w produkcji owoców 
jagodowych w UE oraz znaczącym 

producentem globalnym

Źródło: Raport ARR, Rynek owoców w Polsce, 2014
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Źródło: Canadean, Soft Drinks Market Insights 2015 Poland, Still Drinks Consumption by Flavor, 
April 2014
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5. OWOCE JAGODOWE 
- OPIS WYBRANYCH GATUNKÓW
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Porzeczka czarna (Ribes nigrum L.)

Krzew, owocem porzeczki jest jagoda, której zabarwienie jest podstawą 
podziału na czarne, czerwone, białe.

PL - drugi producent porzeczek na świecie

Witamina C: 300-560 mg% 
B-karoten: 80 µg%
Witamina PP, Witamina E
Błonnik, pektyny, glukoza, fruktoza, kwas cytrynowy, kwas jabłkowy
Olejki eteryczne – niezwykle aromatyczne
Flawonoidy, Flawonole

V770055 Porzeczka czarna aromat naturalny 95/5

V720015 Porzeczka czarna ekstrakt
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Malina – Rubus ideaus L.

Krzew, owoce złożone z soczystych pestkowców

Polska – największy producent malin w UE, 2 na świecie

Ciemnozabarwione owoce – witamina P 400 mg%

Witamina C 31mg%, A, B1, B2, C, PP, Sole mineralne potas, żelazo, miedź

Błonnik (7%), Antocyjany, Pektyny, garbniki, olejki eteryczne

Bogaty zestaw kwasów organicznych (kwas salicylowy, kwas jabłkowy i cytrynowy)

V770020 Malina aromat naturalny 95/5

V720035 Malina ekstrakt 
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Jeżyna - Rubus sp. L.

Podobny skład chemiczny do malin

Antyoksydanty

Witamina P, Witamina C 31mg%, A, B1, B2, C, PP, potas, żelazo, miedź, duża ilość 
kwasów organicznych (jabłkowy, cytrynowy, winowy, bursztynowy, salicylowy)

V770072 Jeżyna aromat naturalny 95/5

V710057 Jeżyna ekstrakt
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Poziomka – Fragaria fresca L.

Bylina, owocem jagoda rzekoma

Witaminy (C do 100 mg/100g, B1, B2, E, K, PP), 

Składniki mineralne w tym znaczne ilości żelaza, fosforu, wapnia, siarki, potasu, jodu, 
bromu

Antocyjany, kwasy organiczne (salicylowy, cytrynowy, jabłkowy, chinowy i inne)

V770067 Poziomka aromat naturalny 95/5

V720015 Poziomka ekstrakt
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Borówka brusznica – Vaccinium vitis idaea L.

Krzewinka, owocem jagoda, początkowo bladozielonkawa w miarę dojrzewania 
czerwienieje

Witamina PP, C, B1, B2,

Antocyjany, Flawonoidy, garbniki 0,25%,

kwasy organiczne (jabłkowy, salicylowy), pektyny

V770069 Borówka brusznica aromat naturalny 95/5

V720040 Borówka brusznica ekstrakt 
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PREMIKSY WITAMINOWE
PREMISY WITAMINOWO-MINERALNE

1. Witaminy

Witamina A

Witamina D

Witamina E

Witamina K

Witamina B1

Witamina B2

Niacyna

Kwas pantotenowy

Witamina B6

Kwas foliowy

Witamina B12

Biotyna

Witamina C

2. Składniki mineralne

Wapń

Magnez

Żelazo

Miedź

Jod

Cynk

Mangan

Sód

Potas

Selen

Chrom

Molibden

Fluorek

Chlorek

Fosfor

Witaminy i składniki mineralne, stosowane do wzbogacania żywności:

Źródło: ROZPORZĄDZENIE (WE) NR 1925/2006 PARLAMENTU EUROPEJSKIEGO I RADY z dnia 20 grudnia 2006 r. w sprawie dodawania do żywności 
witamin i składników mineralnych oraz niektórych innych substancji
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Hasło marketingowe: URODA

Witaminy: Wit. C, Witaminy grupy B

Minerały: Cynk

Ilości: 15% RDA

V401261 Premiks witaminowo mineralny (URODA)

Oświadczenia zdrowotne: 

„Cynk pomaga zachować zdrowe włosy”

„Witamina C pomaga w prawidłowej produkcji kolagenu w celu zapewnienia 

prawidłowego funkcjonowania skóry”
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Dziękuję za uwagę
i

zapraszam do degustacji

Zapraszamy do kontaktu:

Dorota Łuszczek tel. 500 103 122            dorota.luszczek@vimax.pl
VIMAX Małgorzata Rogiewicz tel.  43 677 23 23 wew. 22

ul. Wczasowa 2, Przygoń fax: 43 675 44 81 

95-082 Dobroń vimax@vimax.pl
www.vimax.pl


